
  (Drop Shipping) شیوه همکاری ارجاع فروش

 مقدمه 

کنندگان کالا تعریف شده است. یکی از این  ها و تأمینهای مختلفی برای همکاری بین فروشگاهدر دنیای تجارت الکترونیک، مدل

عنوان است. پلتفرم فیدیتو به Drop Shipping  یا همان ارجاع فروش ها که در دهه گذشته رشد چشمگیری داشته، مدلمدل

تخصصی فروش خوراک دام، طیور، آبزیان و حیوانات خانگی، با درک عمیق از ساختار زنجیره تأمین در ایران، این مدل را   بازار

 .کنندگان خود تعریف کرده استهای کلیدی همکاری با تأمینعنوان یکی از روش به

 

 تعریف مدل ارجاع فروش 

ماند. فروشگاه )در اینجا فیدیتو(، صرفاً بستر  کننده باقی میدر مدل ارجاع فروش، مالکیت فیزیکی کالا تا لحظه فروش نزد تأمین

کننده  عرضه، بازاریابی، ثبت سفارش و تسهیل فرآیند پرداخت را بر عهده دارد. پس از ثبت سفارش توسط مشتری نهایی، تأمین

 .کند کالا را مستقیماً برای خریدار یا فروشگاه ارسال می

 

 در دنیا  Drop Shipping سابقه و رشد مدل

های کاتالوگی در آمریکا مورد استفاده قرار گرفت، اما با  میلادی توسط شرکت ۶۰نخستین بار در دهه  Drop Shipping مدل

به بعد به   ۲۰۱۰، این شیوه از سال Shopify  و ابزارهای خودکارسازی مانند AliExpress و Amazon هایی مانندظهور پلتفرم 

وکارهای اینترنتی کوچک و متوسط در جهان،  های تجارت آنلاین بدل شد. در حال حاضر، بسیاری از کسبترین روشیکی از اصلی

 .رسانندفروش میگذاری مستقیم بهای از محصولات خود را بدون انبارداری و سرمایهبخش عمده

 

 کنندهمزایای مدل ارجاع فروش برای تأمین

کننده مستقیماً از محل خود کالا را ارسال  تأمین :حذف هزینه انبارداری و لجستیک معکوس برای فروشگاه .1

 .کندمی

 .گیردبدون نیاز به ایجاد شبکه فروش، کالا در معرض دید هزاران مشتری بالقوه قرار می :تردسترسی به بازار گسترده .2

کننده قیمت عمده و خرده را تعیین کرده و کنترل انبار در اختیار تأمین  :گذاریحفظ کنترل بر موجودی و قیمت .3

 .اوست

 .کندفیدیتو بستر تبلیغاتی و جذب مشتری را فراهم می :پرداخت هزینه تبلیغاتعدم نیاز به پیش .4

 .گرددکننده واریز میپس از تکمیل سفارش، مبلغ فروش )پس از کسر کمیسیون( به حساب تأمین :تسویه منظم مالی .5



کننده تنها در ازای فروش واقعی مسئول چون کالا پیشاپیش خریداری نشده، تأمین :های ناموفق عدم ریسک فروش .6

 .تأمین است

 

 کنندهها برای تأمینمعایب و چالش

 .ها ضروری استبرای حفظ اعتبار فروشگاه، پردازش سریع سفارش :گویی سریعنیاز به پاسخ .1

 .دهی کندکننده باید سیستم ارسال خود را منظم و اقتصادی سازمانتأمین :ارسال  مشکلات .2

بیشتری از   کمیسیونی، فروشگاه یسک تر این مدل نسبت به مدل امانبه دلیل فرآیند پیچیده تر و پررتر:  بالا  کمیسیون .3

  تامین کننده می گیرد.

 

 مدل اختصاصی فیدیتو در ارجاع فروش 

 :کننده ایجاد شودوری برای تأمینهای زیر طراحی شده است تا حداکثر بهرهدر فیدیتو، مدل ارجاع فروش با ویژگی

 کنندهتعیین آزاد قیمت توسط تأمین •

 ای جز کمیسیون فروشعدم دریافت هیچ هزینه •

 امکان ارسال مستقیم یا تحویل به انبار مشترک فیدیتو  •

 سازوکار شفاف تسویه حساب پس از تحویل موفق سفارش •

 های بازاریابی فیدیتودسترسی به ابزارهای تبلیغاتی، نمایشگاهی و کمپین •

 

 گیری نتیجه

کنندگانی است که قصد دارند بدون  پذیر برای تأمینریسک و انعطافمدل ارجاع فروش در فیدیتو، راهکاری مدرن، کم

گیری از تجربه جهانی و  گذاری در زیرساخت آنلاین، فروش خود را در سراسر کشور گسترش دهند. این مدل با بهرهسرمایه

 .های زائدها و هزینهکننده نهایی، با حذف واسطهسازی آن برای بازار ایران، پلی است میان تولیدکننده و مصرفبومی

 

 :دعوت به همکاری      

توانید همین امروز همکاری خود را با  اگر تولیدکننده یا واردکننده محصولات حوزه خوراک دام، طیور، آبزیان یا پت هستید، می

 .فیدیتو آغاز کنید


